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Die Giardina ist europaweit
die qualitativ führende
Indoor-Veranstaltung für
das Leben im Garten.
Kurz vor Saison-Auftakt
zieht sie jährlich ein sehr
kaufkräftiges und hoch
gartenaffines Publikum an.
Sie eröffnet Ihnen als 
Ausstellende einzigartige 
Chancen: Nutzen Sie als 
Ausstellende einzigartige 
Chancen und perfekte 
Rahmenbedingungen für  
die Generierung neuer 
Kundenkontakte und Ihre 
Kundenpflege.

Berger Gartenbau
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13’920
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Investition Besuchende

75 % empfehlen einen Besuch 
der Giardina weiter

85 % bewerten ihren 
Besuch mit gut bis sehr gut

Zahlen,  
die überzeugen

85 %

75 %

Besuchenden-Beurteilungen

84 % finden die Qualität  
der Ausstellenden gut bis  
ausgezeichnet84 %

52 % der Besuchenden planen Investition:Giardina erreicht die gesamte Deutschschweiz

1 - Zürich

2 - Ostschweiz

3 - Nordwestschweiz

4 - Bern / Solothurn

5 - Zentralschweiz

6 - Westschweiz / Ticino1 2 3 4 5 6

19 %

10 %11 %

2 %

32
 %

17 %

Besuchende aus der  
ganzen Schweiz (96 %)

Investitionsabsichten  
nach Giardina-Besuch

58’000 Besuchende  
in 6 Tagen

88 %Privatbesuchende

61 %Frauen

Erstbesuchende

2 %	 unter 25 Jahren
20 %	 zwischen 25 und 44 Jahren
55 %	 zwischen 45 und 64 Jahren
19 %	 65+ Jahren

68% zwischen  
35 und 64 Jahren

Altersgruppen

68 %

bis CHF 500

bis CHF 5’000

bis CHF 10’000

über CHF 10’000

Total planen 30’160 Besuchende Investitionen  
in der Höhe von über CHF 161’820’000. 

Quelle: explori, Giardina 2023 Besuchendenbefragung

29 %



Sager Brunnen und Skulpturen



Klassische
Messestände

Giardina Style 
Emotionale Ausstellungswelt

Giardina Market 
Produktbezogene Einkaufswelt

Schaugärten

Floristik & Design

Inszenierte Ausstellungs-  
& Verkaufsstände

Pflanzenverkauf

Mastergarten Egli Grün All Grill

ikebana

Giardina 
Marktplatzflechtart GmbH



Inszenierte Ausstellungs- 
und Verkaufsstände

Stilvoll inszenierte Produktstände 
und einladende Manufakturpräsentationen 
prägen das einzigartige, edle 
Erscheinungsbild des Giardina Style. 

Themenbereiche:

•	Garten

•	Terrasse

•	Balkongarten / Kleinterrasse

•	Grill & Outdoorküchen

•	Living: Möbel, Gefässe, Accessoires etc.

•	Floristik / Pflanzen

•	Handwerkskunst / Manufakturen

Gestaltungsrichtlinien:

•	�Vorgängige Einreichung / Prüfung des 
Standkonzeptes erforderlich.

•	�Eigene ausreichende Standbeleuch-
tung (Hallenbeleuchtung ist ausge-
schaltet).

•	�Dezente Standbeschriftung (insge-
samt max. 2 × 1 m). Keine hochhängen-
den Beschriftungstafeln.

•	�Keine Werbebanner, Fahnen, Rollups, 
Displays etc. zugelassen.

•	�Themengerechte Standwände. Keine 
weissen Wände oder unverkleidete 
Gittermasten zugelassen.

•	�Themengerechte Bodenbeläge. Keine 
Teppiche zugelassen.

•	�Screens sind nur als integrierter Teil 
der Standgestaltung erlaubt.

Allgemeine Voraussetzungen:

•	�Mitausstellende werden kosten- 
pflichtig zugelassen.

•	�Allfällige Sponsoren und geplante 
Sponsorenaktivitäten sind der  
Giardina vorgängig schriftlich zu 
melden. Sie müssen von der Giardina 
genehmigt werden. Sponsoren  
gelten als Mitausstellende.

Giardina Style 
Emotionale Ausstellungswelt

Gärten und Sonderschauen

Die Gärten und Sonderschauen sind 
themengebunden und bestimmen 
die Trends der Gartensaison massgeblich 
mit. Nutzen Sie dieses Potenzial und 
setzen Sie das Leben im Garten auf Ihrem 
Spezialgebiet individuell um. Produkte
präsentationen sind nicht zugelassen.

Präsentationsformen:

•	Floristik & Design

•	Nachvollziehbare 1:1 Gartenbeispiele:

	 •2  Ideengarten (20 bis 50 m2)

	 •2  Showgarten (70 bis 200 m2)

	 •2  Mastergarten (>200 m2)

Reichen Sie Ihr Standkonzept ein:
Die Giardina entscheidet auf der 
Basis von Projektskizze und  
Beschriftungskonzept über Ihre 
Zulassung zum Bereich STYLE.  
Wir beraten Sie gerne bei der 
Umsetzung Ihrer Ideen.  
Kontaktieren Sie Ajas Kulici unter  
Tel. +41 58 206 50 16 oder  
ajas.kulici@giardina.ch 

K. Winkler AG

Winkler Richard 
Naturgärten

mailto:ajas.kulici%40giardina.ch?subject=


Klassische Messestände

Giardina Market überzeugt mit einem 
publikumswirksamen Produktemix.  
Präsentieren Sie sich mit einem attraktiv 
gestalteten Stand und verkaufen Sie Ihre 
Produkte und Dienstleistungen einem 
überaus anspruchsvollen und kaufkräftigen 
Publikum.

Themenbereiche:

•	�Bade- und Wasserwelt

•	�Beschattungen

•	�Floristik

•	�Gartenbauelemente

•	�Gartendekoration

•	�Gartengeräte und Werkzeuge

•	�Gartenliteratur und -information

•	�Gartenmobiliar

•	�Garten- und Pflanzencenter

•	�Gartentechnik

•	�Garten diverses

•	�Grills & Outdoorküchen

•	�Nebengebäude

•	�Pflanzen

Pflanzenverkauf

Präsentieren Sie Ihre Pflanzen als  
sinnliches Erlebnis und nutzen Sie das 
einzigartige Ambiente der Giardina als 
stimulierendes Verkaufselement.  
Für den Direktverkauf von Pflanzen  
gelten spezielle Konditionen.

Giardina Marktplatz

Kleinausstellende beleben den  
Giardina Market mit verführerischen, 
gartenaffinen Produkten zum Mitnehmen. 
Bespielen Sie einen unserer Markttische 
und profitieren Sie vom Direktverkauf.  

Für die Markttische gelten spezielle 
Konditionen. Die Anzahl ist limitiert.

Giardina Market 
Produktbezogene Einkaufswelt

Zulassung:

•	�Die Zulassung zum Giardina Market 
erfolgt gemäss Nomenklatur der 
Giardina.	
(siehe www.giardina.ch/konditionen) 

•	�Die Mindeststandgrösse eines 	
Stands beträgt 10 m2. 

•	�Giardina behält sich vor, Ausstellende 
mit nicht themenbezogenen 	
Produkten oder unpassendem Auftritt 
abzulehnen.

Melden Sie sich bei Ajas Kulici  
unter Tel. +41 58 206 50 16 oder  
ajas.kulici@giardina.ch auf.

Hunn Gartenmöbel

eternoivica

https://www.giardina.ch/konditionen
mailto:ajas.kulici%40giardina.ch?subject=


LEITTHEMA 2023

Erleben 
Sie den Garten

wie nie zuvor.

15. – 19. März, Messe Zürrich

Starke  
Online Präsenz 

Giardina Society –  
Die digitale Plattform für das 
Leben im Garten

Giardina Society ist die digitale Plattform der 
Giardina – der digitale Treffpunkt rund um 
das Leben im Garten. Aktuell sind 7’496 
Gartenliebhabende auf Giardina Society 
registriert. Die Plattform bietet Ihnen mehr 
Reichweite bei der richtigen Zielgruppe  
und 365 Tage im Jahr. Ihr Content wird von 
uns zu Beiträgen verarbeitet, auf der 
Plattform publiziert und ohne Streuverluste 
der richtigen Zielgruppe ausgespielt. 

Im obligatorischen Mediengrundpaket für 
Aussteller enthalten: 
•	�Attraktives Anbieter-Profil mit Kurzbe-

schrieb und Kontaktdaten 
•	�Publikation von 2 Beiträgen, welche in 

Themenseiten, Suchergebnissen, Empfeh-
lungen und weiteren Seiten der Plattform 
angezeigt werden 

•	�Automatisierter Versand Ihrer Beiträge per 
E-Mail an interessierte Besuchende

Hohe 
mediale Präsenz

Crossmediale Werbekampagne 

Als Ausstellende profitieren Sie automa-
tisch vom crossmedialen Marketingmix der 
Giardina. So holen wir Ihre Zielgruppen ab:

•	�Nationale Plakat- und Inseratekampagne

•	�Online-Kampagne

•	�TV-und Radiospots

•	�Promo-Aktionen in Grossstädten

•	�Social-Media-Präsenz

•	�Beilagen in der SonntagsZeitung  
und in der Frauenzeitschrift annabelle

 

Proaktive Medienarbeit 

Die Giardina steht als trendsetzende, 
einzigartige Veranstaltung im Brennpunkt 
des Medieninteresses. Durch kreative 
Medienarbeit und Online-PR machen wir 
die Giardina und deren Inhalte zu Medien-
Stories und unterstützen Sie gerne bei 
Ihrer Medienarbeit zu Ihrem Auftritt.

 DER SCHÖNSTE ORT  
IM GARTEN

Auch in unserer Klimazone wird die warme Jahreszeit länger. Mit dem schönen 
Wetter zieht Leben in die Gärten. Zeit, sich auch im Grünen einen 

Lieblingsplatz einzurichten. Die Giardina präsentiert eine Reihe von Ideen, 
wie sich solche Oasen im eigenen Garten verwirklichen lassen.

U m sich im Garten wohl und gebor-
gen zu fühlen, braucht es wie in den 
Wohnräumen persönlich gestaltete 

Nischen, Flächen und Ecken. Doch wie ent-
stehen solche grüne Refugien? Als Erstes gilt 
es, sich klar darüber zu werden, was der Gar-
ten sein soll: ein Ort der Ruhe, der Erholung 
oder der Geselligkeit? Die Beantwortung 
dieser und weiterer Fragen hilft Gartenge-
staltern, herauszufinden, welche Vorstellun-
gen Gartenbesitzer von ihrem Lieblingsplatz 
im Freien haben. Gleichzeitig sollte darüber 
nachgedacht werden, wie viel Zeit in die 
Pflege investiert werden kann und wie viel 
Platz zur Verfügung steht.

MIT DER NATUR SPIELEN
Die Hauptrolle bei der Gestaltung eines Lieb-
lingsplatzes spielt die Natur selbst. Sie setzt 
den Kontrast zum hektischen Alltag und 
macht Flora und Fauna auf kleinem Raum 
erlebbar. Kein anderes Element im Garten 

bietet bei der Gestaltung eine derartige Fülle 
an Möglichkeiten wie Bäume, Gräser, Blu-
men, Sträucher, Stauden oder Zwiebelpflan-
zen. Mit der Bepflanzung lassen sich Flächen 
in Nischen und Räume einteilen. Gleichzeitig 
wirkt sie wie ein lebendiges Bühnenbild, das 
jedem Lieblingsort seinen persönlichen Cha-
rakter verleiht. 
Ein anderes wichtiges Element ist das Was-
ser. Ob in Form eines Pools, eines Schwimm- 
oder Gartenteichs oder auf kleineren Flächen 
als Brunnen oder Wasserspiel – Wasser ist 
magisch. Es kühlt an heissen Sommertagen, 
reflektiert tanzende Sonnenstrahlen und ent-
spannt mit sanftem Plätschern den Geist.
Mit dem Element Feuer in Form von schön 
gefertigten Feuerschalen wiederum kann ein 
Lieblingsort für gesellige und romantische 
Abende geschaffen werden. In den Sommer-
monaten wird auf ihnen gekocht und gril-
liert. Im Winter spenden sie Wärme und la-
den auch an kalten Tagen nach draussen ein.

LIEBEVOLL EINRICHTEN
Ist der Platz gefunden und bepflanzt, braucht 
es noch schöne Möbel und Accessoires zum 
Verweilen. Nach wie vor gross ist das Be-
dürfnis nach einem heimeligen Sitzplatz, 
wo gegessen, gebastelt und gespielt wird. 
Ein grosszügiger Tisch, bequeme Stühle und 
schöne Kissen bilden in den Sommermona-

*  Joel Kunz und Fabian Meier überraschten an  
der letztjährigen Giardina mit ihren Ideen  
und sind auch in diesem Jahr wieder mit dabei.

«Wenn es ein Ort schafft,  
die Seele zu entspannen  

und den Geist anzuregen,  
dann ist er ein gelungener 

Lieblingsplatz.»
Joel Kunz, Gartist* «Der Lieblingsplatz ist 

der Ort im Garten,  
wo ich mich am wohlsten 

fühle und am meisten 
Zeit verbringe.»

Fabian Meier, F Design Landscape*

I M  F O K U S :  L I E B L I N G S P L Ä T Z E  I M  F R E I E N ADVERTORIALADVERTORIAL

Sonnendeck am Wasser:  
Ein liebevoll gestalteter Lieblingsplatz 
direkt am Wasser weckt Feriengefühle 
und schafft Geborgenheit und Privat-
sphäre. An der diesjährigen Giardina 
lädt das mehrfach ausgezeichnete Gar-
tenbauunternehmen Berger Gartenbau 
(grosses Bild) in einen Nachtgarten 
ein und inszeniert das Thema Lieb-
lingsplätze in einer Abendstimmung 
mit wunderschönen Lounges. Ein 
Evergreen für jeden Lieblingsplatz: 
eine Hollywoodschaukel oder eine 
antike Bank.

ten den familiären Treffpunkt. Viel Potenzial 
zum Lieblingsplatz haben aber auch Sonnen-
decks am Gartenteich. Ein kleiner Holz-
steg, eine gemütliche Liege, ein gutes Buch, 
und die Welt um uns herum ist vergessen.  
Ein Evergreen ist die Gartenbank. Ob antik, 
aus Grossmutters Zeiten, ob aus Holz oder 
Metall, wer unter einem Schatten spenden-
den Baum oder inmitten einer Blütenpracht 
auf ihr Platz nimmt, lauscht noch immer den 
Geschichten aus Kindertagen. Wer es sich 
an seinem Lieblingsort draussen so bequem 
machen möchte wie im Wohnzimmer, richtet 
sich unter alten Bäumen, auf einem Holz-
rost oder an einem lauschigen Plätzchen eine 
Sofalandschaft aus wetterfesten Textilien ein. 
Die aktuellen Gartenmöbel-Kollektionen 
unterscheiden sich kaum mehr von Indoor- 
Möbeln und sind so funktional wie nie.

DAS SCHAFFT STIMMUNG
Wer den Tag auch nach Sonnenuntergang 
im Freien geniessen will, setzt auf Licht. «Die 
Beleuchtung des Lieblingsplatzes ist enorm 
wichtig», betont Brian Wiss, Berger Garten-
bau. «Ein raffiniertes Beleuchtungskonzept 
schafft Geborgenheit und inszeniert kleine 
Ecken und Nischen.» Schöne Lichtobjekte, 
Laternen und Kerzenlicht tragen punktuell 
zu einem stimmigen Ambiente bei. Das 
Pünktchen auf dem i jedes Lieblingsplatzes 
sind natürliche Materialien. So lassen sich 
mit Kies, Natursteinen und Holz Böden, 
Wände und Wege gestalten, aber auch Gar-
tenbereiche voneinander abtrennen.  Ebenso 
alle Arten von Textilien haben ihren Platz im 
Freien gefunden. Sie schaffen Wohnlichkeit 
und lassen sich den wechselnden Farben und 
Stimmungen der Natur einfach anpassen.

1. Mit Ecken und Nischen:  
Das A und O bei der Gestaltung eines 
Lieblingsplatzes ist die Raumaufteilung, 
wie das Beispiel von Trüb für Grün 
zeigt. An der Giardina 2019 gestalten 
die Gartenprofis eine Wohlfühloase für 
alle Sinne.

2. Wohnzimmer «Natur»:  
Mit schönen, wetterfesten Gartenmö-
beln lassen sich im Garten wunderschö-
nen Lieblingsplätze gestalten.

3. Treffpunkt Outdoor-Esszimmer: 
Zusammen essen, plaudern und genies-
sen. Jeden Tag und zu jeder Tageszeit. 
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Das Spezial zur Giardina

Der Japangarten
Exklusiv an der Giardina 2019

Der schönste Ort im Garten
Lieblingsplätze im Freien

Smarte Anlage
Technik im Garten

Das Spezial zur Giardina 2019 ∙  Seite 5

Reinhold Borsch verwirklicht auf der ganzen Welt 
eindrückliche Gartenanlagen. Diese vereinen  

die fernöstliche mit der westlichen Gartenkultur.

sonntagszeitung.ch | 3. März 2019

Erik Brühlmann und
Marius Leutenegger

Auch unsere jahrtausendealte Zivilisa-
tionsgeschichte konnte uns eines nicht aus-
treiben: die Liebe zur Natur. An einem
schönen Tag draussen zu sein, ist der In-
begriff von Lebensqualität. Wer einen Gar-
ten hat, verfügt deshalb über ein ausser-
ordentliches Privileg. Und noch grösser
wird dieses Privileg, wenn man den Gar-
ten so gestalten kann, wie es einem gefällt.
Und man ihn zu seinem ganz persönlichen
Lieblingsplatz machen kann, zu seiner
individuellen Wohlfühloase.

Das ist allerdings gar nicht so einfach.
Die meisten Gartenbesitzer wissen zwar,
was sie mögen und wie sich ihr Lieblings-
platz anfühlen soll, mit Gartengestaltung
haben sie aber kaum Erfahrung. Viele ho-
len sich deshalb Hilfe bei Fachleuten. Brin-
gen diese dann aber nicht derart viele eige-
ne Ideen ein, dass der Garten am Ende gar
nicht mehr die Wünsche seiner Besitzer
reflektiert? Die Frage geht an Michael Eng-
ler. Der Landschaftsarchitekt ist Geschäfts-
führer von Gardens, einem im zürcheri-
schen Horgen ansässigen Gartenplaner.
«Das ist eben die Kunst eines Garten-
gestalters, die oft nur vagen Vorstellungen
und Ideen von Kunden aufzunehmen und
in ein professionelles Konzept zu übertra-
gen», sagt Engler. «Wir sind dann erfolg-
reich, wenn wir dem Kunden einen Vor-
schlag unterbreiten, hinter dem wir voll
stehen können, und der Kunde sagt: ‹Hey,
das war ja genau meine Idee!›»

Um dieses Ziel zu erreichen, hören Mi-
chael Engler und seine Mitarbeitenden zu-
nächst vor allem genau hin: «Wir verein-
baren einen Termin im Aussenbereich, der
neu gestaltet werden soll, und versuchen
zu verstehen, wie sich die Kunden ihren
Traumgarten vorstellen.» Der Clou dieses
Erstgesprächs: Eine halbe Stunde später
legen die Fachleute bereits erste Skizzen
vor. Die Träume werden also schnell zu
konkreten Vorschlägen, über die sich dis-
kutieren lässt. Dabei ergänzen sich idea-
lerweise die Wunschvorstellungen der Auf-
traggeber mit dem Fachwissen und den
Grundsätzen der Gestalter. «Wir versu-
chen immer, anhand der Ideen der Kun-
den Räume zu definieren», sagt Engler.
«Einen Garten kann man sich wie eine
Wohnung vorstellen – verschiedene Räu-
me erfüllen verschiedene Funktionen.»

Viele wollen im Garten zusammen
mit der Familie die Natur geniessen

Und so, wie jeder in seiner Wohnung den
Platz hat, in dem er sich besonders wohl
fühlt, gibt es eben auch im Garten Orte,
die eigentliche Lieblingsplätze sind.
Michael Engler hat erfahren, dass vielen

der Poolbereich besonders wichtig ist – oder
jener Ort im Garten, wo gekocht und ge-
gessen wird. «Viele Wünsche drehen sich
auch darum, das Familienleben zu zeleb-
rieren, miteinander die Natur zu genies-
sen, zu grillieren», sagt der Experte. Wie
solche Lieblingsplätze aussehen können,
zeigt Gardens an der Giardina. Die Hor-
gener haben für den Markisenhersteller

Stobag einen Garten mit gleich mehreren
Lieblingsplätzen kreiert. «Wir inszenieren
die Produkte von Stobag stimmungsvoll»,
sagt Engler. Das harmonische Gartenbild
ist denn auch, wie es der Überzeugung von
Gardens entspricht, in unterschiedliche Be-
reiche gegliedert: vom Badebereich über
einen Lounge-Platz bis zu einem Ess- und
Fitnessbereich.

Des Leitthemas «Lieblingsplätze» der
diesjährigen Giardina haben sich auch
zahlreiche andere Aussteller angenom-
men. Besucherinnen und Besucher erhal-
ten daher vielfältige Inspirationen, wie ihr
bevorzugter Ort im eigenen Garten aus-
sehen könnte. Wer zum Beispiel voll auf
Natur setzen will, darf sich den Auftritt
von Winkler Richard Naturgärten aus
Wängi TG nicht entgehen lassen. Für sei-
nen zwanzigsten Auftritt an der Giardina
hat sich Inhaber Peter Richard einen Traum
erfüllt: einen Naturgarten komplett nach
eigenem Gusto. Dazu gehören unter an-
derem ein Brunnen und ein Schwimm-
teich – und als kleine Verrücktheit sogar
eine Grotte. Genau genommen, ist Peter
Richards Giardina-Garten also nicht ein-
fach sein Lieblingsplatz, sondern eine
Komposition verschiedener Lieblingsplät-
ze. Hier kann man sich je nach Stimmung
an einem anderen Ort einrichten und die
Natur auf sich wirken lassen.

Einen möglichen Lieblingsplatz an-
spruchsvoller Ästheten präsentiert Gar-
tenkultur aus Schönbühl bei Bern. Gezeigt
wird unter anderem ein grosser Wasserfall
über natürliche Felsen. Dazu kommen

Steine und Eichen:Geradezu urchig mutet die
Komposition «Rocks and Oaks» der Firma
Gartenkultur an. Die Eichen tragen ihr Winterkleid.
«Wir haben uns aus ökologischen Überlegungen
dagegen entschieden, die Pflanzen frühzeitig an-
zutreiben», sagt Geschäftsführer Benjamin Bosshard.

ImGarten ganz

bei sich selber seinEs werde Licht:
Berger Gartenbau
gestaltet Gärten
für die Seele. An
der Giardina
präsentiert die
Firma eine Anlage
mit spektakulären
Lichteffekten.

A D V E R T O R I A L

Die grösste Indoor-Gartenausstellung in Europa widmet sich 
dieses Jahr dem persönlichen Lieblingsplatz im Garten – mit 

spektakulären Gartenbeispielen und vielen Bepflanzungs- und 
Einrichtungsideen. Gleichzeitig bereitet sie die Bühne für smarte 

Lösungen und Zukunftsvisionen in der Gartengestaltung.

GIARDINA 
LEBEN IM GARTEN

13.–17. März 2019

GIARDINA 
2019
Messe Zürich
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Lieblingsplätze
zumTräumen
Die grösste Gartenausstellung Europas zeigt, wie in Gärten,
auf Terrassen und Balkonen dank raffinierter Bepflanzung
ganz persönliche Ruhe-Oasen entstehen

73Giardina
Hightech im Garten
Wie die Digitalisierung das
Gärtnern revolutioniert
Die neusten Gadgets— 80

Design auf dem Balkon
Wie sich Aussenräume
stilvoll gestalten lassen
Die besten Tipps— 82

Eine Zusammenarbeit der SonntagsZeitungmit der Giardina

Sie können Ihre digitale Basispräsenz mit 
verschiedenen Upgrade-Möglichkeiten 
erweitern und damit Ihre Reichweite vor und 
nach der Giardina deutlich erhöhen. 

Erfahrungswerte:
•	�10’000 – 20’000 Personen werden Ihren 

Content auf Giardina Society sehen

•	�100 – 400 Garten- Terassen- und Balkon- 
besitzende werden Ihre Website besuchen

•	�1’000 – 4’000 User werden Ihre Beiträge 
lesen

•	�10 – 40 Garten- Terrassen- und Balkon- 
besitzende werden Sie direkt über Giardina 
Society kontaktieren



JardinSuisse



Events

VIP-Opening 
12. März 2024

Eröffnen Sie die Giardina zusammen  
mit uns im Rahmen des exklusiven Openings 
von 17 bis 22 Uhr. Bis zu 3’000 geladene 
Gäste erleben am Abend des Medientags 
einen beeindruckenden Veranstaltungs- 
auftakt in elegantem Ambiente. 

Ideal für Ihre Kundenpflege

Die Stars des Eröffnungsabends sind Sie als 
Ausstellende mit Ihrem Auftritt. Eine perfekte 
Gelegenheit, Ihre wichtigsten Kunden 
einzuladen und sie einen Abend lang in 
einem speziellen Rahmen zu verwöhnen.

Hochkarätige Kontakte

VIPs aus Wirtschaft, Kultur, Politik und 
Gesellschaft verleihen dem Eröffnungs-
abend eine besondere Note – und Ihrem 
Auftritt eine ganz spezielle Beachtung.

Giardina Friday 
15. März 2024

Am Freitag ist die Giardina ebenfalls bis  
22 Uhr geöffnet – inklusive Rahmenprogramm 
für die Besuchenden. 

Nutzen Sie diesen Abend, um weitere Ihrer 
Kunden an die Giardina einzuladen und  
sie stilvoll zu empfangen. Der Giardina  
Friday wird mit speziellen Kommunikations- 
massnahmen zusätzlich beworben.



Giardina Award

Die wichtigste Auszeichnung 
der Schweizer grünen Branche 

Mit dem Giardina Award werden Ausstellende 
für herausragende Präsentationen geehrt.  
Der Preis dient der Qualitätsförderung und 
setzt Impulse für Innovationen. Jedes Jahr 
bewerten eine Fachjury die Präsentationen im 
Bereich Giardina Style. Die Auszeichnungen 
werden in Gold, Silber und Bronze verliehen 
und in fünf verschiedenen Kategorien 
gesprochen.

Die Verleihung findet im Anschluss an den 
Ausstellendenapéro am Dienstag, 12. März 
2024 um 16 Uhr statt.

Award-Kategorien

Schaugärten

•	�Ideengarten

•	�Showgarten

•	Mastergarten

Bewertungskriterien:
Konzept und dessen Umsetzung, Gestaltung, 
Innovationsgehalt, Pflanzen- und Material-
wahl, Realisierbarkeit, Gesamteindruck.

Stände Giardina Style

•2�Präsentationen bis 50 m2

•2�Präsentationen ab 51 m2

 
Bewertungskriterien:
Attraktivität der Produktpräsentation, 
Funktionalität, Ästhetik und Originalität, 
Gesamteindruck.

Showgarten – Gold 2023:
Züst Grüngestaltung GmbH,
«Reflecting Landscape»

Mastergarten – Gold 2023:
Egli Grün
«genussreich»



Preise und
Konditionen

Alle Preise verstehen sich in Schweizer Franken und exklusive der gesetzlich geschuldeten Schweizer Mehrwertsteuer zum  
gesetzlich gültigen Steuersatz. Vergabe der Standplätze ab Oktober 2023.

Obligatorisches Mediengrundpaket

Mit Ihrem digitalen Auftritt auf giardina.ch erreichen 
Sie das Giardina-Publikum vor, während und  
zwischen der Giardina-Austragungen – für maximale 
Marketing-Effizienz und eine ganzjährige Präsenz  
bei Ihren Zielgruppen.

Ihr Mediengrundpaket beinhaltet ein Anbieterprofil,  
die Publizierung von 2 Beiträgen inkl. automatisiertem 
Versand der Beiträge per E-Mail an interessierte  
Nutzer sowie die Aufführung im Pocket Guide, welcher 
für die Besuchenden kostenlos auf der Giardina 
aufgelegt wird. Zusätzliche Sichtbarkeit kann über 
Zusatzpakete gebucht werden.

Obligatorisches Mediengrundpaket 	  CHF 680.–

Vorauszahlung für Dienstleistungen

Pro Hauptausstellende 	 CHF 1’000.–
Pro Mitausstellende 	 CHF 500.–

Teilnahmebedingungen

Für die Giardina gelten die aktuellen Bestimmungen 
des Ausstellerreglements und der Betriebsordnung 
der MCH Messe Zürich.

Die «Musts»
Der Preis für die Teilnahme an der Giardina setzt sich 
im Wesentlichen aus den folgenden obligatorischen 
Leistungen zusammen:

•	�Flächenmiete je m2 (Mindestfläche 10 m2), 
inkl. Zuschläge für offene Seiten

•	��Obligatorisches Mediengrundpaket

•	�Obligatorische Haftpflicht- und Sachversicherung 
(Verzicht möglich bei bestehender Versicherungs-
deckung)

•	�Technische Dienstleistungen 
(z. B. Abhängungen, Strom, Wasser, etc.)

Ausstellungsfläche

Giardina Style oder Market 
Flächenmiete	 CHF 278.–/m2

Mindestfläche 10 m2

Showgarten
70 m2 bis 200 m2 	 CHF 175.–/m2 
(nur nach vorgängiger  
Absprache: Konzeptvorlage  
obligatorisch)

Ideengarten
20 m2 bis 50 m2 	 CHF 175.–/m2

(nur nach vorgängiger  
Absprache: Konzeptvorlage  
obligatorisch) 

Giardina Marktplatz
Markttisch
limitierte Anzahl verfügbar
nur nach vorgängiger Absprache

Pflanzenverkauf 
Nur nach Absprache	 CHF 205.–/m22 

mit der Giardina-Leitung

Zuschläge für offene Seiten
Standfläche mit 2 offenen Seiten 	 +14 %
Standfläche mit 3 offenen Seiten 	 +16 %
Standfläche mit 4 offenen Seiten 	 +18 %
ab 100 m2 kein Zuschlag

Teilnahmegebühr für Mitausstellende
Auf der Standfläche kommunizierte Partner gelten  
als Mitausstellende und sind kostenpflichtig.

Pro Mitausstellende	 CHF 1’350.–
(inkl. CHF 680.– für das obligatorische  
Mediengrundpaket.)

Gartencenter Hoffmann

Frühbucher- 
rabatt:

CHF 10.–/m2  
bei Anmeldung  

bis 31.08.23

https://www.giardina.ch/de


Wir freuen uns
auf Sie

Datum

Opening
Dienstag, 12. März 2024, 17 bis 22 Uhr
(Anwesenheitspflicht für alle Ausstellende) 
Giardina
Mittwoch, 13. bis Sonntag, 17. März 2024

Öffnungszeiten
Mittwoch, Donnerstag 	 9 bis 19 Uhr
Freitag 	 9 bis 22 Uhr
Samstag, Sonntag 	 9 bis 18 Uhr

Eintrittspreise

Tageskarte Erwachsene 	 CHF 35.–
(ab 18 Jahren)
Tageskarte Jugendliche 	 CHF 17.–
(13 bis 17 Jahre)
Abendkarte Erwachsene 	 CHF 19.–
Abendkarte Jugendliche	 CHF 12.–

Fragen zur Veranstaltung und  
zur Kommunikation

Veranstalter
MCH Messe Schweiz (Zürich) AG
Wallisellenstrasse 49 | CH-8050 Zürich
Tel. +41 58 206 50 00
info@giardina.ch | www.giardina.ch

Ajas Kulici, Sales Manager
ajas.kulici@giardina.ch

Katja Brun, Project Manager
katja.brun@giardina.ch

Martina Honegger
Marketing & Communications Specialist 
martina.honegger@giardina.ch 

Winkler Richard 
Naturgärten

Melden Sie sich  
jetzt via

Online-Formular

an und profitieren Sie 
bis zum 31.08.2023 vom 

Frühbucherrabatt.

mailto:info%40giardina.ch?subject=
https://www.giardina.ch/de
mailto:ajas.kulici%40giardina.ch?subject=
mailto:katja.brun%40giardina.ch?subject=
mailto:martina.honegger%40giardina.ch%20?subject=
https://forms.mch-group.com/formcycle/form/provide/2188/
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