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Giardina is Europe’s leading 
high-quality indoor event for the 
gardening industry. Held once 
a year shortly before the season 
starts, it attracts numerous 
gardening enthusiasts with high 
purchasing power. It opens up 
unique opportunities for you as 
an exhibitor: you can take ad- 
vantage of unique opportunities 
and the perfect environment for 
generating new leads and 
maintaining customer relations.

Berger Gartenbau
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13,920

5,800

2,900

75 % recommend others  
to visit Giardina 

85 % rate their visit as good 
to very good

Convincing  
figures

85 %

75 %

Visitor assessments

84 % rate the quality of  
the exhibitors as good to 
excellent84 %

52 % of the visitors plan investments:Giardina reaches the whole of German-speaking  
Switzerland

1 - Zurich 

2 - Eastern Switzerland 

3 - Northwest Switzerland 

4 - Berne / Solothurn 

5 - Central Switzerland 

6 - Western Switzerland /  
 Ticino
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19 %

10 %
11 %

2 %

32 %

17 %

Origin of Swiss visitors (96 %) Intended garden  
investments

58,000 visitors in  
6 days 

88 %

61 %

2 % aged under 25 years 
20 % aged between 25 and 44 years 
55 % aged between 45 and 64 years 
19 %  65+ years 

68 % aged between  
35 and 64 years

Age groups

68 %

up to CHF 500

up to CHF 5.000

up to CHF 10.000

above CHF 10.000

A total of 30,160 visitors are planning investments of more 
than CHF 161.820.000.

Sources: explori, Giardina 2023 visitor survey

29 % Investments Visitors

Private visitors 

Women 

First-time visitors 



Sager Brunnen und Skulpturen



Stands classic  
exhibition 

Giardina Style 
The exhibition world for the emotions 

Giardina Market 
The shopping world for products 

Gardens 

Floristry & design

Showcased exhibitions  
and sales 

Plant sales stands 

Mastergarten Egli Grün All Grill

ikebana

Stands Giardina 
Marketplace flechtart GmbH



Showcased exhibitions and  
sales stands 

Stylishly configured product stands  
and inviting artisanal presentations 
determine the uniquely sophisticated  
look of Giardina Style. 

Subject areas: 

• Garden

• Terrace

• Balcony garden / Small terrace

• Grills & Outdoor kitchens

• Living: furniture, pots, accessories etc.

• Floristry / Plants

• Craftsmanship / Manufactory

Design guidelines: 

•  Prior submission / approval of the 
stand concept is required. 

•  Sufficient autonomous lighting for your 
stand (hall lighting is switched off). 

•  Discreet stand inscription  
(max. 2 × 1 m). No high-level signage. 

•  No advertising banners, flags, roll-ups 
or displays, etc. permitted. 

•  Stand walls that match your theme.  
No white walls or uncovered lattice 
masts permitted. 

•  Floor coverings to match your theme. 
No carpeting permitted. 

•  Screens are permitted only as 
integrated components of the stand 
design.

General conditions:

•  Co-exhibitors are admitted for an  
extra charge. 

•  Any sponsors and planned sponsor-
ship activities must be notified  
to Giardina in writing beforehand. 
Giardina must give its consent. 
Sponsors count as co-exhibitors.

Giardina Style 
The exhibition world for the emotions

Gardens and special exhibitions 

The gardens and special exhibitions follow 
a prescribed theme and have a decisive 
influence on the trends of the garden 
season. Exploit this potential by presenting 
your own interpretation of life in the 
garden in your specialist area. Product 
presentations are not permitted. 

Presentation forms:

• Floristry & design 

• Plausible 1:1 model gardens: 

 •   Ideas Garden (20 to 50 m2) 

 •   Show Garden (70 to 200 m2) 

 •   Master garden (> 200 m2)

Submit your stand concept: 
Admission to Giardina Style is  
decided on the basis of a project 
sketch and an inscription concept.  
We will be pleased to advise you  
on how to implement your ideas. 
Phone Ajas Kulici on  
+41 58 206 50 16 or  
ajas.kulici@giardina.ch 

K. Winkler AG

Winkler Richard 
Naturgärten

mailto:ajas.kulici%40giardina.ch?subject=


Classical exhibition stands 

Giardina Market offers a delightful mix  
of products with visitor appeal. Present  
and sell your products and services  
to sophisticated shoppers with plenty of 
purchasing power. 

A wide range of themes:

•  Bathing and water world 

•  Sunshades 

•  Floristry 

•  Garden construction elements 

•  Garden decoration 

•  Gardening tools and implements 

•  Gardening literature and information 

•  Garden furniture 

•  Garden and plant centre 

•  Garden technology 

•  Miscellaneous garden items 

•  Grills and outdoor kitchens 

•  Ancillary buildings 

•  Plants 

Plant sales stands

Present your plants as a sensual experi-
ence and make the most of the unique 
atmosphere of Giardina to stimulate sales. 
Special conditions apply to the direct sales 
of plants. 

Giardina Marketplace

Smaller exhibitors bring the Giardina 
Market to life with enticing, garden-related 
products that can be bought on the spot. 
Display your products on one of our market 
stalls and benefit from direct sales. 

Special conditions apply to the market 
stalls. Numbers are limited.

Giardina Market 
The shopping world for products

Admission:

•		Admission	to	Giardina	Market	is	based	
on	the	Giardina	terms	and	conditions	
(www.giardina.ch/conditions).	

•		The	minimum	stand	size	is	10	m2.

•		Giardina	reserves	the	right	to	turn	
down	exhibitors	displaying	products	
that	are	not	related	to	the	theme	or	
who	have	inappropriate	stands.

For further information please  
get in touch with Ajas Kulici on  
+41 58 206 50 16 or  
ajas.kulici@giardina.ch

Hunn Gartenmöbel

eternoivica

https://www.giardina.ch/en
mailto:ajas.kulici%40giardina.ch?subject=


LEITTHEMA 2023

Erleben 
Sie den Garten

wie nie zuvor.

15. – 19. März, Messe Zürrich

Strong  
online presence

Giardina Society –  
the digital platform for life  
in the garden

Giardina Society is the digital platform run by 
Giardina – the online hub for all things related 
to life in the garden. There are currently 
7,496 gardening enthusiasts registered on 
the Giardina Society platform. The platform 
offers you greater reach to the right target 
group, 365 days a year. We turn your content 
into posts, publish these on the platform  
and present them to the right target group 
without scattering loss.

The mandatory basic media package for 
exhibitors includes:
•  Attractive vendor profile with a brief 

description and contact details
•  2 posts displayed on topic pages, in search 

results, as recommendations, and on 
further pages of the platform

•  Automatic distribution of your posts by 
email to interested visitors 

Large  
media presence

Cross-media advertising  
campaign 

As an exhibitor you benefit automatically 
from the Giardina cross-media marketing 
mix. We catch the attention of the target 
groups with the following:

•  National poster and print ad campaign

•  Online campaign

•  TV and radio commercials

•  Promotions in major cities

•  Social media presence

•  Inserts in SonntagsZeitung and woman 
magazine Annabelle  

Proactive media relations 

As a trendsetting, one-of-a-kind event, 
Giardina ticks all the right boxes for the 
media. With proactive media relations and 
online PR, we turn Giardina and its content 
into media stories. We are delighted to 
support your own media relations on behalf 
of your appearance.

 DER SCHÖNSTE ORT  
IM GARTEN

Auch in unserer Klimazone wird die warme Jahreszeit länger. Mit dem schönen 
Wetter zieht Leben in die Gärten. Zeit, sich auch im Grünen einen 

Lieblingsplatz einzurichten. Die Giardina präsentiert eine Reihe von Ideen, 
wie sich solche Oasen im eigenen Garten verwirklichen lassen.

U m sich im Garten wohl und gebor-
gen zu fühlen, braucht es wie in den 
Wohnräumen persönlich gestaltete 

Nischen, Flächen und Ecken. Doch wie ent-
stehen solche grüne Refugien? Als Erstes gilt 
es, sich klar darüber zu werden, was der Gar-
ten sein soll: ein Ort der Ruhe, der Erholung 
oder der Geselligkeit? Die Beantwortung 
dieser und weiterer Fragen hilft Gartenge-
staltern, herauszufinden, welche Vorstellun-
gen Gartenbesitzer von ihrem Lieblingsplatz 
im Freien haben. Gleichzeitig sollte darüber 
nachgedacht werden, wie viel Zeit in die 
Pflege investiert werden kann und wie viel 
Platz zur Verfügung steht.

MIT DER NATUR SPIELEN
Die Hauptrolle bei der Gestaltung eines Lieb-
lingsplatzes spielt die Natur selbst. Sie setzt 
den Kontrast zum hektischen Alltag und 
macht Flora und Fauna auf kleinem Raum 
erlebbar. Kein anderes Element im Garten 

bietet bei der Gestaltung eine derartige Fülle 
an Möglichkeiten wie Bäume, Gräser, Blu-
men, Sträucher, Stauden oder Zwiebelpflan-
zen. Mit der Bepflanzung lassen sich Flächen 
in Nischen und Räume einteilen. Gleichzeitig 
wirkt sie wie ein lebendiges Bühnenbild, das 
jedem Lieblingsort seinen persönlichen Cha-
rakter verleiht. 
Ein anderes wichtiges Element ist das Was-
ser. Ob in Form eines Pools, eines Schwimm- 
oder Gartenteichs oder auf kleineren Flächen 
als Brunnen oder Wasserspiel – Wasser ist 
magisch. Es kühlt an heissen Sommertagen, 
reflektiert tanzende Sonnenstrahlen und ent-
spannt mit sanftem Plätschern den Geist.
Mit dem Element Feuer in Form von schön 
gefertigten Feuerschalen wiederum kann ein 
Lieblingsort für gesellige und romantische 
Abende geschaffen werden. In den Sommer-
monaten wird auf ihnen gekocht und gril-
liert. Im Winter spenden sie Wärme und la-
den auch an kalten Tagen nach draussen ein.

LIEBEVOLL EINRICHTEN
Ist der Platz gefunden und bepflanzt, braucht 
es noch schöne Möbel und Accessoires zum 
Verweilen. Nach wie vor gross ist das Be-
dürfnis nach einem heimeligen Sitzplatz, 
wo gegessen, gebastelt und gespielt wird. 
Ein grosszügiger Tisch, bequeme Stühle und 
schöne Kissen bilden in den Sommermona-

*  Joel Kunz und Fabian Meier überraschten an  
der letztjährigen Giardina mit ihren Ideen  
und sind auch in diesem Jahr wieder mit dabei.

«Wenn es ein Ort schafft,  
die Seele zu entspannen  

und den Geist anzuregen,  
dann ist er ein gelungener 

Lieblingsplatz.»
Joel Kunz, Gartist* «Der Lieblingsplatz ist 

der Ort im Garten,  
wo ich mich am wohlsten 

fühle und am meisten 
Zeit verbringe.»

Fabian Meier, F Design Landscape*

I M  F O K U S :  L I E B L I N G S P L Ä T Z E  I M  F R E I E N ADVERTORIALADVERTORIAL

Sonnendeck am Wasser:  
Ein liebevoll gestalteter Lieblingsplatz 
direkt am Wasser weckt Feriengefühle 
und schafft Geborgenheit und Privat-
sphäre. An der diesjährigen Giardina 
lädt das mehrfach ausgezeichnete Gar-
tenbauunternehmen Berger Gartenbau 
(grosses Bild) in einen Nachtgarten 
ein und inszeniert das Thema Lieb-
lingsplätze in einer Abendstimmung 
mit wunderschönen Lounges. Ein 
Evergreen für jeden Lieblingsplatz: 
eine Hollywoodschaukel oder eine 
antike Bank.

ten den familiären Treffpunkt. Viel Potenzial 
zum Lieblingsplatz haben aber auch Sonnen-
decks am Gartenteich. Ein kleiner Holz-
steg, eine gemütliche Liege, ein gutes Buch, 
und die Welt um uns herum ist vergessen.  
Ein Evergreen ist die Gartenbank. Ob antik, 
aus Grossmutters Zeiten, ob aus Holz oder 
Metall, wer unter einem Schatten spenden-
den Baum oder inmitten einer Blütenpracht 
auf ihr Platz nimmt, lauscht noch immer den 
Geschichten aus Kindertagen. Wer es sich 
an seinem Lieblingsort draussen so bequem 
machen möchte wie im Wohnzimmer, richtet 
sich unter alten Bäumen, auf einem Holz-
rost oder an einem lauschigen Plätzchen eine 
Sofalandschaft aus wetterfesten Textilien ein. 
Die aktuellen Gartenmöbel-Kollektionen 
unterscheiden sich kaum mehr von Indoor- 
Möbeln und sind so funktional wie nie.

DAS SCHAFFT STIMMUNG
Wer den Tag auch nach Sonnenuntergang 
im Freien geniessen will, setzt auf Licht. «Die 
Beleuchtung des Lieblingsplatzes ist enorm 
wichtig», betont Brian Wiss, Berger Garten-
bau. «Ein raffiniertes Beleuchtungskonzept 
schafft Geborgenheit und inszeniert kleine 
Ecken und Nischen.» Schöne Lichtobjekte, 
Laternen und Kerzenlicht tragen punktuell 
zu einem stimmigen Ambiente bei. Das 
Pünktchen auf dem i jedes Lieblingsplatzes 
sind natürliche Materialien. So lassen sich 
mit Kies, Natursteinen und Holz Böden, 
Wände und Wege gestalten, aber auch Gar-
tenbereiche voneinander abtrennen.  Ebenso 
alle Arten von Textilien haben ihren Platz im 
Freien gefunden. Sie schaffen Wohnlichkeit 
und lassen sich den wechselnden Farben und 
Stimmungen der Natur einfach anpassen.

1. Mit Ecken und Nischen:  
Das A und O bei der Gestaltung eines 
Lieblingsplatzes ist die Raumaufteilung, 
wie das Beispiel von Trüb für Grün 
zeigt. An der Giardina 2019 gestalten 
die Gartenprofis eine Wohlfühloase für 
alle Sinne.

2. Wohnzimmer «Natur»:  
Mit schönen, wetterfesten Gartenmö-
beln lassen sich im Garten wunderschö-
nen Lieblingsplätze gestalten.

3. Treffpunkt Outdoor-Esszimmer: 
Zusammen essen, plaudern und genies-
sen. Jeden Tag und zu jeder Tageszeit. 
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Das Spezial zur Giardina

Der Japangarten
Exklusiv an der Giardina 2019

Der schönste Ort im Garten
Lieblingsplätze im Freien

Smarte Anlage
Technik im Garten

Das Spezial zur Giardina 2019 ∙  Seite 5

Reinhold Borsch verwirklicht auf der ganzen Welt 
eindrückliche Gartenanlagen. Diese vereinen  

die fernöstliche mit der westlichen Gartenkultur.

sonntagszeitung.ch | 3. März 2019

Erik Brühlmann und
Marius Leutenegger

Auch unsere jahrtausendealte Zivilisa-
tionsgeschichte konnte uns eines nicht aus-
treiben: die Liebe zur Natur. An einem
schönen Tag draussen zu sein, ist der In-
begriff von Lebensqualität. Wer einen Gar-
ten hat, verfügt deshalb über ein ausser-
ordentliches Privileg. Und noch grösser
wird dieses Privileg, wenn man den Gar-
ten so gestalten kann, wie es einem gefällt.
Und man ihn zu seinem ganz persönlichen
Lieblingsplatz machen kann, zu seiner
individuellen Wohlfühloase.

Das ist allerdings gar nicht so einfach.
Die meisten Gartenbesitzer wissen zwar,
was sie mögen und wie sich ihr Lieblings-
platz anfühlen soll, mit Gartengestaltung
haben sie aber kaum Erfahrung. Viele ho-
len sich deshalb Hilfe bei Fachleuten. Brin-
gen diese dann aber nicht derart viele eige-
ne Ideen ein, dass der Garten am Ende gar
nicht mehr die Wünsche seiner Besitzer
reflektiert? Die Frage geht an Michael Eng-
ler. Der Landschaftsarchitekt ist Geschäfts-
führer von Gardens, einem im zürcheri-
schen Horgen ansässigen Gartenplaner.
«Das ist eben die Kunst eines Garten-
gestalters, die oft nur vagen Vorstellungen
und Ideen von Kunden aufzunehmen und
in ein professionelles Konzept zu übertra-
gen», sagt Engler. «Wir sind dann erfolg-
reich, wenn wir dem Kunden einen Vor-
schlag unterbreiten, hinter dem wir voll
stehen können, und der Kunde sagt: ‹Hey,
das war ja genau meine Idee!›»

Um dieses Ziel zu erreichen, hören Mi-
chael Engler und seine Mitarbeitenden zu-
nächst vor allem genau hin: «Wir verein-
baren einen Termin im Aussenbereich, der
neu gestaltet werden soll, und versuchen
zu verstehen, wie sich die Kunden ihren
Traumgarten vorstellen.» Der Clou dieses
Erstgesprächs: Eine halbe Stunde später
legen die Fachleute bereits erste Skizzen
vor. Die Träume werden also schnell zu
konkreten Vorschlägen, über die sich dis-
kutieren lässt. Dabei ergänzen sich idea-
lerweise die Wunschvorstellungen der Auf-
traggeber mit dem Fachwissen und den
Grundsätzen der Gestalter. «Wir versu-
chen immer, anhand der Ideen der Kun-
den Räume zu definieren», sagt Engler.
«Einen Garten kann man sich wie eine
Wohnung vorstellen – verschiedene Räu-
me erfüllen verschiedene Funktionen.»

Viele wollen im Garten zusammen
mit der Familie die Natur geniessen

Und so, wie jeder in seiner Wohnung den
Platz hat, in dem er sich besonders wohl
fühlt, gibt es eben auch im Garten Orte,
die eigentliche Lieblingsplätze sind.
Michael Engler hat erfahren, dass vielen

der Poolbereich besonders wichtig ist – oder
jener Ort im Garten, wo gekocht und ge-
gessen wird. «Viele Wünsche drehen sich
auch darum, das Familienleben zu zeleb-
rieren, miteinander die Natur zu genies-
sen, zu grillieren», sagt der Experte. Wie
solche Lieblingsplätze aussehen können,
zeigt Gardens an der Giardina. Die Hor-
gener haben für den Markisenhersteller

Stobag einen Garten mit gleich mehreren
Lieblingsplätzen kreiert. «Wir inszenieren
die Produkte von Stobag stimmungsvoll»,
sagt Engler. Das harmonische Gartenbild
ist denn auch, wie es der Überzeugung von
Gardens entspricht, in unterschiedliche Be-
reiche gegliedert: vom Badebereich über
einen Lounge-Platz bis zu einem Ess- und
Fitnessbereich.

Des Leitthemas «Lieblingsplätze» der
diesjährigen Giardina haben sich auch
zahlreiche andere Aussteller angenom-
men. Besucherinnen und Besucher erhal-
ten daher vielfältige Inspirationen, wie ihr
bevorzugter Ort im eigenen Garten aus-
sehen könnte. Wer zum Beispiel voll auf
Natur setzen will, darf sich den Auftritt
von Winkler Richard Naturgärten aus
Wängi TG nicht entgehen lassen. Für sei-
nen zwanzigsten Auftritt an der Giardina
hat sich Inhaber Peter Richard einen Traum
erfüllt: einen Naturgarten komplett nach
eigenem Gusto. Dazu gehören unter an-
derem ein Brunnen und ein Schwimm-
teich – und als kleine Verrücktheit sogar
eine Grotte. Genau genommen, ist Peter
Richards Giardina-Garten also nicht ein-
fach sein Lieblingsplatz, sondern eine
Komposition verschiedener Lieblingsplät-
ze. Hier kann man sich je nach Stimmung
an einem anderen Ort einrichten und die
Natur auf sich wirken lassen.

Einen möglichen Lieblingsplatz an-
spruchsvoller Ästheten präsentiert Gar-
tenkultur aus Schönbühl bei Bern. Gezeigt
wird unter anderem ein grosser Wasserfall
über natürliche Felsen. Dazu kommen

Steine und Eichen:Geradezu urchig mutet die
Komposition «Rocks and Oaks» der Firma
Gartenkultur an. Die Eichen tragen ihr Winterkleid.
«Wir haben uns aus ökologischen Überlegungen
dagegen entschieden, die Pflanzen frühzeitig an-
zutreiben», sagt Geschäftsführer Benjamin Bosshard.

ImGarten ganz

bei sich selber seinEs werde Licht:
Berger Gartenbau
gestaltet Gärten
für die Seele. An
der Giardina
präsentiert die
Firma eine Anlage
mit spektakulären
Lichteffekten.

A D V E R T O R I A L

Die grösste Indoor-Gartenausstellung in Europa widmet sich 
dieses Jahr dem persönlichen Lieblingsplatz im Garten – mit 

spektakulären Gartenbeispielen und vielen Bepflanzungs- und 
Einrichtungsideen. Gleichzeitig bereitet sie die Bühne für smarte 

Lösungen und Zukunftsvisionen in der Gartengestaltung.

GIARDINA 
LEBEN IM GARTEN

13.–17. März 2019

GIARDINA 
2019
Messe Zürich
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Lieblingsplätze
zumTräumen
Die grösste Gartenausstellung Europas zeigt, wie in Gärten,
auf Terrassen und Balkonen dank raffinierter Bepflanzung
ganz persönliche Ruhe-Oasen entstehen

73Giardina
Hightech im Garten
Wie die Digitalisierung das
Gärtnern revolutioniert
Die neusten Gadgets— 80

Design auf dem Balkon
Wie sich Aussenräume
stilvoll gestalten lassen
Die besten Tipps— 82

Eine Zusammenarbeit der SonntagsZeitungmit der Giardina

You can expand your basic digital presence 
with various upgrade options, thereby 
significantly increasing your reach before and 
after Giardina.

Data based on past experience:
•  10,000 – 20,000 people will view your 

content on Giardina Society

•  100 – 400 garden, terrace, and balcony 
owners will visit your website

•  1,000 – 4,000 users will read your posts

•  10 – 40 garden, terrace, and balcony 
owners will contact you directly through 
Giardina Society
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Events

VIP Opening,  
12 March 2024 

Open Giardina with us at the exclusive 
opening ceremony between 5 and 10 p.m. 
On the evening of the Giardina Press Day, 
up to 3,000 invited guests will be able to 
enjoy an impressive start to the event in a 
sophisticated atmosphere. 

Ideal for your customer care 

It is you, the exhibitors with your presenta-
tions, who are the stars of the Opening. It is 
a perfect opportunity for you to invite your 
most important customers and treat them 
to a special evening in a delightful setting. 

Top-quality contacts 

VIPs from the worlds of business, culture, 
politics and society add that special flair to 
the opening evening – attracting extra 
attention for your presentation too.

Giardina Friday,  
15 March 2024 

On Friday, Giardina is also open until 10 p.m., 
and features a special accompanying 
programme for visitors. 

Take advantage of this evening to invite 
additional customers to Giardina and receive 
them in style. We advertise Giardina Friday 
through special communications measures.



Giardina Award

The most important award in the 
Swiss green sector 

The Giardina Awards honour exhibitors with 
outstanding presentations. The Giardina 
Awards promote quality and stimulate 
innovation. Each year, a specialist panel of 
judges assess the presentations in the 
Giardina Style section. Gold, silver and 
bronze awards are presented in four different 
categories. 

The award ceremony is held after  
the exhibitors’ reception, at 4 p.m. on 
Tuesday, 12 March 2024

Award categories 

Gardens and special exhibitions 

• Ideas Garden 
• Show Garden 
• Master Garden 

Assessment criteria: 
Concept and its implementation, design, 
innovation content, plant and material 
selection, implementability, overall impression

Stands for Giardina Style

• Presentations of up to 50 m2

• Presentations of 51 m2 or more

Assessment criteria:
Attractiveness of the product presentation,
functionality, aesthetics and originality,
overall impression.

Showgarten – Gold 2023:
Züst Grüngestaltung GmbH,
«Reflecting Landscape»

Mastergarten – Gold 2023:
Egli Grün
«genussreich»



Prices and  
conditions

All prices are listed in Swiss francs and do not include the statutory Swiss VAT at the legally applicable rate.  
Stand allocation will start in October 2023.

Mandatory basic media package

Your digital presence on giardina.ch allows you  
to reach Giardina visitors before, during, and  
in between Giardina events – ensuring maximum 
marketing efficiency and year-round access to  
your target groups.

Your basic media package includes a vendor profile, 
publication of 2 posts, including automated distribution 
of your posts by email to interested users, as well as  
a listing in the Pocket Guide, which is provided free  
of charge to Giardina visitors. You can further enhance 
your visibility by booking additional packages.

Compulsory basic entry CHF 680

Advance payment for services 

Per main exhibitor CHF 1.000
Per co-exhibitor CHF 500 

Conditions of participation 

The current provisions of the Exhibitor Regulations 
and the General Regulations of MCH Messe Zürich 
apply to Giardina. 

Compulsory services 
The sum paid for participating in Giardina essentially 
covers the following compulsory services: 

•  exhibition space per m2 (minimum exhibition space 
10 m2), surcharges for open sides included 

•  compulsory basic media package 

•  compulsory liability and property insurance  
(waiver possible if insurance is covered) 

•  technical services (e.g. suspensions, electricity, 
water, etc.)

Exhibition space 

Giardina Style or Market 
Exhibition space rental CHF 278 / m2

Minimum exhibition space 10 m2 

Show garden 
70 to 200 m2 CHF 175 / m2 
(only after consultation with 
the Giardina management; 
draft concept must be submitted) 

Ideas garden 
20 to 50 m2 CHF 175 / m2 
(only after consultation with 
the Giardina management; 
draft concept must be submitted) 

Giardina Marketplace 
Market stall 
limited numbers available 
by prior arrangement only 

Plant sales 
Only after consultation with CHF 205 / m2 
the Giardina management 

Surcharges for open sides 
Stand area with 2 open sides +14 % 
Stand area with 3 open sides +16 % 
Stand area with 4 open sides +18 % 
No surcharge from 100 m2 

Participation charge for co-exhibitors Partners 
referred to on a stand are considered as  
co-exhibitors and are subject to a charge. 

Per co-exhibitor CHF 1.350 
(incl. CHF 680 for the entry in the  
Giardina Exhibitor Directory)

Gartencenter Hoffmann

Early bird 
discount: 

CHF 10.–/m2 for  

registrations until  

31 August 2023



We look forward  
to seeing you

Dates 

Opening 
Tuesday, 12 March 2024, 5 to 10 p.m. 
(Attendance mandatory for all exhibitors) 
Giardina 
Wednesday, 13 to Sunday, 17 March 2023
 
Opening hours 
Wednesday, Thursday 9 a.m. to 7 p.m.
Friday 9 a.m. to 10 p.m.
Saturday, Sunday 9 a.m. to 6 p.m. 

Admission prices 

Day ticket adult CHF 35 
(aged 18 and over) 
Day ticket young person CHF 17 
(aged 13 to 17) 
Evening ticket adult CHF 19 
Evening ticket young person CHF 12

General questions regarding the 
event and communication 

Organiser 
Messe Schweiz (Zürich) AG  
Wallisellenstrasse 49 | CH-8050 Zurich 
T +41 58 206 50 00
info@giardina.ch | www.giardina.ch

Encarnación Dellai, Exhibition Director
encarnacion.dellai@messe.ch

Ajas Kulici, Sales Manager
ajas.kulici@giardina.ch

Katja Brun, Project Manager
katja.brun@giardina.ch

Martina Honegger
Marketing & Communications Specialist 
martina.honegger@giardina.ch 

Winkler Richard 
Naturgärten

Register now  
using the 

online-form

and benefit from the  
early bird discount until  

31 August 2023.

mailto:info%40giardina.ch?subject=
https://www.giardina.ch/de
mailto:encarnacion.dellai%40messe.ch%20?subject=
mailto:ajas.kulici%40giardina.ch?subject=
mailto:katja.brun%40giardina.ch?subject=
mailto:martina.honegger%40giardina.ch%20?subject=
https://forms.mch-group.com/formcycle/form/provide/2188/?lang=en
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